
Printed by 웹포스터 

눈썹형태와추구이미지의인식에관한연구

-한국과중국 20 ∼ 30대남성을중심으로 -

왕아정
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I.서론

현대 남성에게 이미지는 자신을 표현하는 도구이며, 자신에게 어울리는 이미지나 갖고 싶은 이미지의 추구를 통하여 자신의 품성과 능력을 드러낼 수 있다. 특히 20∼30대 남학생이나 직장 남성의 경우 타인과 관계를

형성하는 시기이기 때문에 외모와 이미지가 더욱 중요하게 여겨진다(최현경, 2019). 중국에서도 개인의 외모 관리와 이미지에 신경을 쓰고, 메이크업을 통해 자신의 단점을 보완하여 장점을 부각시키려는 남성들이

많아지고있음을 알수있다. 본연구는 한국과중국의 20∼30대남성을대상으로선호하는눈썹 형태와추구이미지에대한 인식을분석하여공통점과차이점을추론하고자한다. 이를통해사회적이미지를형성하는데

있어자신의추구이미지에따라인상형성에주요변인이되는눈썹형태를표현하는데활용하고,아직까지사회적이미지에대한인식이부족한중국남성들에게이미지의중요성을제고시키는데연구의목적이있다.

II.내용및방법

한국과중국남성의일반적특성, 선호하는눈썹형태, 추구하는이미지에대한알아보기위한한국남성에대한설문조사는비대면기입식설문방법으로설문조사기관㈜데이터스프링을통해서 2021년 9월 24일부터

2021년 10월 7일까지 14일 동안 20∼30대 294명을 대상으로 실시하였다. 중국 남성에 대한 설문조사는 비대면 기입식 설문 방법으로 ‘问卷星’ 웹사이트을 통해서 2021년 9월 24일부터 2021년 10월 4일까지 11일

동안 20∼30대 311명을 대상으로 실시하였다. 설문지 문항은 연구대상자의 일반적 특성은 연령, 결혼여부, 애인 유무, 직업, 최종학력 5문항, 선호하는 눈썹 형태는 표준형, 아치형, 상승형, 일자형, 각진형 5문항,

추구하는 이미지는 ‘세련된’, ‘자연스러운’, ‘품위 있는’, ‘지적인’, ‘도시적인’, ‘부드러운’, ‘심플한’, ‘개성 있는’, ‘귀여운’, ‘강인한’, ‘발란한’, ‘남성적인’, ‘역동적인’, ‘화려한’, ‘카리스마’,

‘매혹적인’ 이미지 16문항으로 총 26문항을 구성하였다. 연구대상의 일반적 특성과 선호하는 눈썹 형태를 파악하기 위해 빈도분석(frequency analysis)을 실시하였고, 추구이미지의 수준을 파악하기 위해

기술통계분석을 실시하였다. 추구하는 이미지에 대한 설문을 통해 응답자가 일관성 있게 조사에 응하였는지 파악하기 위해 신뢰도 분석을 실시하였다. 신뢰도란 측정대상을 여러 번 측정하였을 때에도 동일한 결과가

나타나고, 어떤 지표를 구성하는 항목들 간에 일관성이 있다는 것을 의미한다. 이를 검증하기 위해 크론바흐 알파(Cronbach's alpha) 계수를 이용하였다. 모든 변수의 알파 계수가 0.6 이상으로 나타나 신뢰도가

높은 것으로판단되었다. <Table 1>

III. 결과및고찰

한국과 중국의 20∼30대 남성의 일반적 특성에 대한 공통점과 차이점을 알아본 결과, ‘연령’에 있어 한국 남성은 응답자의 31.3%가 26∼30세가 가장 많았으며 중국 남성은 38.9%가 20∼25세가 가장 많았다.

‘결혼 유무’에 있어 한국 남성은 ‘미혼’자가 75.2%로 ‘기혼’자 24.8%에 비해 높은 반면, 중국 남성의 ‘미혼’자는 53.1%로 ‘기혼’자 46.9%에 비해 크게 차이가 나지 않았다. 이는 중국 남성이 한국

남성에 비해 일찍 결혼을 한다는 것을 알 수 있었다. 또한 ‘미혼’자 중에서 ‘애인의 유무’가 한국은 ‘없다’가 60.2%, 중국은 53%로 위의 ‘결혼 유무’의 결과와 연관해 볼 때 미혼자가 한국 남성이 많기

때문에애인이 많이없는 것으로판단된다.‘직업’에서한국 남성은 응답자의 31.0%가‘사무/관리직’이가장 많았으며중국 남성은 34.1%가‘생산/관리직’이가장 많아 직종에대한 차이가있었다.

‘최종 학력’에 있어서도 ‘대학교 재학 및 졸업’은 한국 남성과 중국 남성이 모두 가장 많았지만, ‘대학교 재학 및 졸업’ 다음 높은 응답은 ‘고등학교 졸업’인 반면 중국은 ‘대학원 재학 및 졸업’으로 학력

수준에 차이가 있다는 것을 알 수 있었다. 한국과 중국의 20∼30대 남성의 선호하는 눈썹 형태에 대한 공통점과 차이점을 알아본 결과, 한국과 중국 남성의 가장 선호하는 눈썹 형태는 ‘표준형’이라는 것을 알 수

있었다.‘ 표준형’ 눈썹은 얼굴형에 관계없이 가장 무난하게 어울리는 눈썹 형태(심하윤, 2019)이기 때문인 것으로 판단된다. 반면, 가장 선호하지 않는 눈썹 형태는 한국은 ‘각진형’, 중국은 ‘일자형’으로

차이가있었다. (Fig. 1)

한국과 중국의 20∼30대 남성의 추구하는 이미지의 공통점과 차이점을 알아본 결과, 한국과 중국 남성 모두 가장 추구하는 이미지는 ‘자연스러운’ 이미지인 것으로 나타났다. 가장 추구하고 싶지 않은 이미지는

한국과 중국 남성 모두 ‘귀여운’ 이미지였다. 두 번째로 추구하는 이미지부터 하위권에 이르는 추구이미지를 비교해 볼 때, 한국과 중국 사이에 확연한 차이가 있었다. 한국 남성들은 ‘심플한’, ‘부드러운’,

‘세련된’, ‘도시적인’인 이미지를 많이 추구하고 중국 남성들은 ‘남성적인’, ‘심플한’, ‘품위 있는’, ‘역동적인’, ‘강인한’, ‘세련된’ 이미지를 추구하였다. 한국 남성들의 추구이미지에서

중·하위권에차지하는이미지가중국 남성들에게는상위권에추구하는이미지로나타났으며,중국 남성들에게하위권을차지한이미지가한국 남성들에게는상위권을차지하여추구 이미지에큰 차이가있었다.

이것은 한국 남성이 깔끔한 개인 이미지를 보여주려는 경향이 강하여 자신의 개성을 드러내는 것을 좋아하지 않는다(최현경, 2019; 한희정, 2013)는 연구 결과와 유사하였다. 반면 중국 남성은 용감하고 책임감

있고 남성적인이미지를더 선호하며기대고 믿음을받는 느낌을좋아하는편이라는연구결과와도유사하였다. (Fig. 2)

IV.결론

본 연구는 한국과 중국의 20∼30대 남성을 대상으로 일반적 특성, 선호하는 눈썹 형태, 추구하는 이미지를 알아보고, 양국 간의 공통점과 차이점의 분석해 보고자 한다. 사회적 이미지에 대한 인식이 부족한 중국

남성들에게이미지의중요성을제고시키고자설문및 통계방법을 통해 다음과같은 결론을유추하였다.

첫째, 한국과 중국 남성의 일반적 특성에 있어 ‘결혼 유무’에 있어 중국 남성의 기혼률이 더 높아 중국 남성이 한국 남성에 비해 일찍 결혼을 한다는 것을 알 수 있었다. 또한 ‘직업’에 있어 한국 남성은

‘사무/관리직’이 가장 많은 반면, 중국 남성은 ‘생산/관리직’이 가장 많았다. ‘최종 학력’에 있어 두 나라 모두 ‘대학교 재학 및 졸업’이 가장 많았으나 다음으로 한국은 ‘고등학교 졸업’인 반면 중국은

‘대학원재학 및 졸업’이많아중국이 한국보다고학력 추세로가고 있음을보여주었다.

둘째, 한국과 중국 남성의 선호하는 눈썹 형태는 양국 모두 ‘표준형’ 눈썹으로 동일하였지만 한국 남성들이 가장 선호하지 않는 ‘각진형’ 눈썹을 중국 남성들이 선호하여 사회적 성향을 고려할 때 중국 남성들이

남성적인이미지를더 많이 추구한다는것을 알 수 있었다.

셋째, 한국과 중국 남성의 추구하는 이미지는 양국 모두 ‘자연스러운’ 이미지였고, 가장 추구하고 싶지 않은 이미지도 ‘귀여운’으로 같았다. 그러나 한국 남성들은 ‘심플한’, ‘부드러운’, ‘세련된’,

‘도시적인’ 이미지도 많이 추구하는 반면, 중국 남성들은 ‘남성적인’, ‘심플한’, ‘품위 있는’, ‘역동적인’, ‘강인한’ 이미지를 추구하여 선호하는 눈썹 형태에서도 성향을 알 수 있었던 것처럼, 용감하고

책임감 있는 남자다운 이미지를 선호하여 남성적이고 강인한 이미지에 대한 추구가 더 높았다. 이러한 추구 이미지는 고학력일수록 더 높게 나타나 중국의 사회적 이미지 추구에 있어서 ‘직업’보다 ‘학력’이

우위하다는것을 알 수 있었다.
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